Peran Desainer Grafis di Divisi Kreatif dalam Event Organizer PT. Sinergi Event by Pakuwojo Lesanto, Muh
LAPORAN TUGAS AKHIR 
 
PERAN DESAINER GRAFIS DI DIVISI KREATIF DALAM EVENT 




Disusun oleh : 
MUHAMMAD PAKUWOJO LESANTO 
D 1313065 
 
Diajukan Untuk Memenuhi Salah Satu Syarat Guna Memperoleh 
Gelar Ahli Madya (A.Md) Dalam Bidang Komunikasi Terapan 
 
PROGRAM STUDI DIPLOMA III KOMUNIKASI TERAPAN 
FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN POLITIK 






PERAN DESAINER GRAFIS DI DIVISI KREATIF DALAM EVENT 




NAMA  : Muhammad Pakuwojo Lesanto 
NIM   : D1313065 
KONSENTRASI : Periklanan 
 
 
Disetujui untuk dipertahankan dihadapan Panitia Ujian Tugas Akhir 
Pada Progam Studi Diploma III Komunikasi Terapan 
Fakultas Ilmu Sosial dan Politik 
Universitas Sebelas Maret  Surakarta 
 
 








Tugas Akhir ini telah diuji dan disahkan oleh Panitia Ujian Tugas Akhir 
Program Studi D III Komunikasi Terapan 
Fakultas Ilmu Sosial dan Politik 
Universitas Sebelas Maret 
Surakarta 
 
Hari  : Selasa 
Tanggal : 11 Juli 2017 
 
Disusun Oleh : 
Muhammad Pakuwojo Lesanto 
D1313065 
Tim Penguji  Nama      Tanda tangan 
1. Penguji 1 Deniawan Tommy C W S.Sos., M.Ikom ........................ 






Prof. Dr. Ismi Dwi Astuti Nurhaeni, M.Si 




Nama  : Muhammad Pakuwojo Lesanto 
NIM  : D1313065 
Konsentrasi : Periklanan 
 
Menyatakan dengan sesungguhnya bahwa tugas akhir berjudul “PERAN 
DESAINER GRAFIS DI DIVISI KREATIF DALAM EVENT ORGANIZER PT. 
SINERGI EVENT” adalah betul-betul karya sendiri. Hal-hal yang bukan karya 
saya, dalam tugas akhir tersebut diberi tanda citasi dan di tunjukan dalam daftar 
pustaka. 
Apabila di kemudian hari terbukti pernyataan saya tidak benar, maka saya 
bersedia menerima sanksi akademik berupa pencabutan tugas akhir dan gelar yang 
saya peroleh dari tugas akhir tersebut. 
 
 
      Surakarta, 29 Mei 2017 
      Yang Membuat Pernyataan, 
 
 
      




Pertama penulis panjatkan puji syukur kepada ALLAH SWT yang telah 
melimpahkan rahmat dan hidayah-Nya kepada penulis, sehingga penulis dapat 
menyelesaikan laporan kuliah kerja media sebagai salah satu syarat kelulusan 
untuk mendapat gelar Ahli Madya dalam bidang studi Advertising yang berjudul 
“PERAN DESAINER GRAFIS DI DIVISI KREATIF DALAM EVENT 
ORGANIZER PT. SINERGI EVENT”.   
Maka  ijinkan  penulis mengucapkan terima kasih kepada semua pihak yang 
telah berkenan membantu penulis dalam menyelesaikan laporan kuliah kerja 
media ini. Dalam hal ini, penulis ingin mengucapkan terima kasih kepada : 
1. Prof. Dr. Ismi Dwi Astuti Nurhaeni, M.Si selaku Dekan Fakultas Ilmu Sosial 
dan Politik Universitas Sebelas Maret 
2. Bapak Mahfud Anshori, S.Sos., M.Si selaku Ketua Program Diploma III 
Komunikasi Terapan Fakultas Ilmu Sosial dan Politik Universitas Sebelas 
Maret 
3. Ibu Monika Sri Yuliarti S.Sos., M.Si selaku Dosen Pembimbing Akademik 
4. Ibu Ina Primasari, S.I.kom selaku Dosen Pembimbing Tugas Akhir 
5. Direktur PT. Sinergi Event Bapak Daryono, SE. 
6. Kedua orang tua penulis 
 
Surakarta, 




Sejati bukanlah tentang penampilan, melainkan sebuah keputusan. 
Bukan kau menang ataupun kalah. 
“ Tetapi tentang kau memilih atau dipilih “ 
vii 
HALAMAN PERSEMBAHAN 
Karya ini penulis persembahkan untuk : 
1. Allah SWT, karena atas rahmat dan ridho-Nya penulis dapat menyelesaikan 
tugas akhir ini dengan kondisi sehat walafiat. 
2. Junjungan penulis, Rasulullah SAW. 
3. Kedua orang tua yang selama ini telah membesarkanku dan senantiasa 
dengan sabar membimbingku  untuk menjadi manusia yang sadar dan 
berguna. 
4. Adik, saudara dan semua keluarga yang selalu menemani menghabiskan hari-
hariku. 
5. Semua teman-teman DIII Periklanan 2013 yang telah menemaniku hingga 
saat ini dan telah banyak penulis repotkan semasa kuliah. 




JUDUL .............................................................................................................  i 
PERSETUJUAN ..............................................................................................  ii 
PENGESAHAN ...............................................................................................  iii 
PERNYATAAN ...............................................................................................  iv 
KATA PENGANTAR .....................................................................................  v 
MOTTO ...........................................................................................................  vi 
PERSEMBAHAN ............................................................................................  vii 
DAFTAR ISI ....................................................................................................  viii 
RINGKASAN ..................................................................................................  xi 
BAB I : PENDAHULUAN ..............................................................................  1 
A. Latar Belakang  .......................................................................................  1 
B. Tujuan Kuliah Kerja Media (KKM)  ......................................................  5 
C. Manfaat Kuliah Kerja Media  .................................................................  5 
D. Tata Laksana Kuliah Kerja Media  .........................................................  6 
BAB II : TINJAUAN PUSTAKA ...................................................................  7 
A. Komunikasi ..........................................................................................  7 
B. Komunikasi Pemasaran  .......................................................................  8 
a. Bentuk-Bentuk Utama dari Komunikasi Pemasaran  ....................  8 
b. Tujuan Komunikasi Pemasaran  ....................................................  11 
C. Periklanan .............................................................................................  12 
D. Divisi dalam Periklanan  ......................................................................  14 
ix 
a. Account Service / Account Management  .....................................  15 
b. Bidang Kreatif  ..............................................................................  15 
c. Bidang Media  ...............................................................................  15 
d. Bidang Produksi / Eksekusi Iklan  ................................................  16 
e. Riset Pemasaran  ..................................................... .....................  16 
f. Konsultan Pemasaran  ...................................................................  16  
E. Event Organizer (EO) ...........................................................................  17  
F. Proses Mengadakan Event  ..................................................................  19  
G. Pengertian Divisi Kreatif  .....................................................................  20  
BAB III : PROFIL PT. SINERGI EVENT  .....................................................  26  
A. Data Umum PT. Sinergi Event  ............................................................  26  
B. Deskripsi PT. Sinergi Event  ................................................................  26 
C. Logo Sinergi Event  ..............................................................................  28 
D. Visi dan Misi Perusahaan  ....................................................................  29  
E. Bidang Perusahaan PT. Sinergi Event  .................................................  30 
F. Struktur Organisasi  ..............................................................................  31 
G. Tenaga Kerja dan Sistem Kerja  ...........................................................  33  
H. Tujuan Perusahaan  ..............................................................................  34  
I. Kegiatan atau Event yang Pernah Diselenggarakan Perusahaan .........  36  
BAB IV : PELAKSANAAN KULIAH KERJA MEDIA (KKM)  ..................  36  
A. Waktu dan Tempat Pelaksanaan Kuliah Kerja Media (KKM)  ...........  36 
B. Penanggung Jawab Kuliah Kerja Media  .............................................  36  
C. Bidang Pelaksanaan  .............................................................................  36 
x 
D. Laporan Pelaksanaan  ...........................................................................  38 
E. Kendala  ................................................................................................  47 
F. Cara Menghadapi Kendala  ..................................................................  48 
G. Kemajuan  ............................................................................................  49 
BAB V : PENUTUP  .......................................................................................  51 
A. Kesimpulan  ..........................................................................................  51 
B. Saran  ....................................................................................................  52 
DAFTAR PUSTAKA  .....................................................................................  54 





Muhammad Pakuwojo Lesanto, D1313065, Periklanan, Peran Desainer 
Grafis di Divisi Kreatif Dalam Event Organizer PT. Sinergi Event 
 
  
Tugas Akhir berjudul  Peran Desainer Grafis di Divisi Kreatif dalam Event 
Organizer PT. Sinergi Event  membahas tentang peran tim kreatif bagian desain di 
dalam sebuah event organizer bernama Sinergi Event, perusahaan tersebut 
menyediakan jasa pengelolaan event berupa MICE (meeting, incentive, 
Confrence, Exhibition).  
Setiap event yang akan diselenggarakan pasti akan membutuhkan desain 
untuk media iklan atau promosi agar event yang akan diselenggarakan dapat 
terdengar ke masyarakat dan mendatangkan banyak audience karena tertarik oleh 
iklan yang telah dibuat sebelumnya di media cetak maupun media elektronik. 
Setiap event pasti membutuhkan media promosi yang kuat dan mudah diterima 
masyarakat, tanpa adanya iklan maka informasi event tidak akan sampai ke 
masyarakat.  
Di sinilah peran seorang desainer grafis sangat dibutuhkan dalam event 
organizer agar iklan yang dipasang dapat menarik dan  jelas dalam penyampaian 
pesannya kepada target audience yang dituju. Karena perusahaan jasa event 
organizer saling berlomba - lomba untuk mendapatkan klien, maka dibutuhkan 
inovasi yang lebih agar dapat bersaing dan unggul tentunya dari segi kreatifitas 
event organizer tersebut.  
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